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/ J finden

Bei der Werbung und
ﬁffentlichkeitsarbeif geht es
vor allem auch um Vorbild-
funktion fiir Frauen.

Wie konnen sie diese
verbessern? Image- und
Stilberaterin Birgit Jakobowsky

aus Hamburg gibt Tipps.

Was macht Charisma aus? Warum ziehen
manche Menschen andere geradezu ma-
gnetisch an und konnen sie begeistern? Die
Antwort auf schwierige Fragen wie diese
kennt Image- und Stilberaterin Birgit Jako-
bowsky. »Charismatische Personen zeich-
nen sich dadurch aus, dass sie polarisieren.
Die einen finden es faszinierend, die ande-
ren furchtbar.« Aber genau das sei authen-
tisch. »Es gibt nichts Schlimmeres, als sich
stindig anzupassen«, restimiert die Fach-
frau. Sie rat Frauen dazu, zu ihrem Typ zu
stehen - und somit Authentizitit zu schaf-
fen. Typen gebe es viele: den sportlichen,
den dramatischen, den midchenhaften, den
sympathischen, den jungen, den konser-
vativen, den modernen. Dabei miisse frau
dem ganz personlichen Bild gerecht wer-
den. Jakobowsky: »Wie will ich mich dar-
stellen, wie sehe ich mich?« Sie miisse her-
ausfinden: Was macht mich aus? Was macht
mich einzigartig? »Und dann gilt es, das
Vorhandene zu stirken. Den eigenen Stil
zu bestitigen und zu sich zu stehen - vom
Schuh bis zur Handtasche.«

Wenn das eigene Bild gefunden ist und der
Stil herausgearbeitet, sei es wichtig, diesen
mit dem Image der Organisation oder Funk-
tion zu verbinden, die man vertritt. »Im Fall
der IG BCE ist das ganz klar«, meint Birgit
Jakobowsky. Die IG BCE stellt sich als jun-
ge, moderne und innovative Gewerkschaft

dar. Ganz klar formuliert sie diesen An-
spruch an sich selbst etwa mit dem Begriff
Zukunftsgewerkschaft. Auf jeden Fall ist
die IG BCE exklusiv - denn ihre Leistun-
gen sind nur auf Mitglieder begrenzt. Und
die IG BCE bietet speziellen Zielgruppen
abgestimmte Leistungen - sie hat sich auf
besondere Branchen konzentriert und ist
nicht fiir alle da. Auch das gibt ihr ein Image
von Exklusivitit. »Obwohl das Produkt Ge-
werkschaft eine alte und gewachsene Tradi-
tion hat, sehe ich bei der IG BCE sehr stark
auch den innovativen Ansatz«, berichtet
Birgit Jakobowsky. »Dieser Spagat ist fiir
mich ein sehr reizvoller, Traditionelles mit
neuen Anspriichen zu verbinden.«

Es sei entscheidend, wenn man Menschen
fiir die Gewerkschaft gewinnen will oder
verstirkt Offentlichkeitsarbeit betreibe, sich
zunichst iiber die Ziele und das Bild der IG
BCE klar zu werden. »Denn wenn ich fiir
die IG BCE Offentlichkeitsarbeit mache,
dann trete ich in eine Vorbildfunktion. Und
in dem Wort Vorbild steckt vor allem das
Wort Bild. Also geht es darum, welches Bild
will ich an die Offentlichkeit transportie-
ren«, so die Stilberaterin weiter.

Insofern miissen dann die beiden Bilder
- das ganz personliche und das der Orga-
nisation, die man vertritt - vereint werden.
Birgit Jakobowsky rit: »Ziehen Sie Thren
Stil auf eine hochwertige Ebene - denn die
1G BCE ist auch ein hochwertiges Produkt.«
Damit meint sie, vorteilhafte und gute Ma-
terialien auszuwihlen. Dieser dritte Schritt
hat wiederum sehr positive Auswirkungen
auf die Offentlichkeitsarbeit. Zum einen
macht die Person deutlich, dass sie konse-
quent zu ihrem Typ steht, egal ob feminin
oder modern, und erhoht dadurch sowohl
Glaubwiirdigkeit als auch Charisma. Zum
anderen hitten die edlen Materialien den
Effekt, nachahmenswiirdig zu sein, Begehr-
lichkeiten bei anderen zu wecken. »Man
mochte genau so edel sein, wie die Person.«
Letztendlich konnen Frauen auf diese Wei-
se auch neue Mitglieder in ihren Bann zie-
hen: »Denn Sie zeigen von Kopf bis Fuf,
dass es erstrebenswert ist, Mitglied dieser
Organisation zu sein.«
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